  上海财经大学2024－2025学年第二学期教学进度表  

  市场营销  系              专业          年级        班   课程名称  《营销决策模拟》  
总学时 3*16  本学期安排学时数 48 （其中讲课 16 学时，课堂练习、讨论 29 学时，其他 3 学时）
讲课教师   叶巍岭        辅导教师                   

	周   次
	 月/   日～ 月/   日
	讲                   课
	课堂练习、讨论及课外作业

	
	
	时数
	内         容
	时数
	内           容

	1
	2月26日
	2
	市场营销理论回顾
	1
	下周随堂个人测试，案例分析，请准备

	2
	3月5日
	0
	
	3
	课堂练习（每位同学在规定时间内阅读案例，完成案例分析题）

	3
	3月12日
	1
	【案例1：王老吉A】讨论
	2
	围绕案例思考题，讨论案例

	4
	3月19日
	1
	利用AI工具，学习大型营销活动的策划方案架构及各部分主要内容
	2
	[bookmark: OLE_LINK2]“王老吉”小组的任务为讨论对象

	5
	3月26日
	1
	【案例2：五菱MINIEV】讨论
	2
	围绕案例思考题，讨论案例

	6
	4月2日
	1
	利用AI工具，学习市场调研如何进行，分析的结论如何形成，调研报告撰写如何优化
	2
	“五菱MINIEV”小组的任务为讨论对象

	7
	4月9日
	1
	【案例3：瑞幸咖啡】讨论
	2
	围绕案例思考题，讨论案例

	8
	4月16日
	1
	利用AI工具，创意主题营销活动的big idea
	2
	“瑞幸咖啡”小组的任务为讨论对象

	9
	4月23日
	1
	【案例4：盒马】讨论
	2
	围绕案例思考题，讨论案例

	10
	4月30日
	1
	利用AI工具，创意产生主题营销活动的执行细节
	2
	“盒马”小组的任务为讨论对象

	11
	5月7日
	1
	【案例5：三一重卡】讨论
	2
	围绕案例思考题，讨论案例

	12
	5月14日
	1
	利用AI工具，根据全案策划的主题产出物料
	2
	“三一重卡”小组的任务为讨论对象

	13
	5月21日
	1
	【案例6：肯德基】讨论
	2
	围绕案例思考题，讨论案例

	14
	5月28日
	1
	利用AI工具的全案策划完善细节
	3
	“肯德基”小组的任务为讨论对象

	15
	6月4日
	0
	小组作业汇报
	3
	按作业要求进行每组的策划案汇报，全体同学评分

	16
	6月11日
	2
	作业点评和课程总结
	1
	同学们可以围绕整个学期的课程自由提问



	周   次
	 月/   日～ 月/   日
	期末考核

	
	
	时数
	考核方式

	15
	6月4日
	3
	小组作业书面提交加汇报

	指定教材和教学参考书
	指定教材：《营销管理》（第16版）[美] 菲利普·科特勒，凯文·莱恩·凯勒，亚历山大·切尔内夫著，陆雄文、蒋青云、赵伟韬、徐倩、许梦然译，中信出版社，2022年9月30日
参考书目：《创建强势品牌》（戴维·阿克著/李兆丰译），《品牌22律》（艾·里斯，劳拉·里斯著/寿雯译），《定位：争夺用户心智的战争》（艾·里斯，杰克·特劳特著/顾均辉，苑爱冬译），《AIGC重塑营销》（车马著，机械工业出版社），《社群营销与运营实战手册》（吴智银著，人民邮电出版社）


教研室主任：       
 
