
媒介经济学基础
（Introduction To Media Ecomomics）

教学目的： 
媒介经济学作为经济新闻系研究生的必修课，目的在于使学生能够以经济学的原理与方法来理解媒介的经营，并能将经济学理论与媒体实践结合起来，对我国的媒体产业及其运作进行较为全面、综合的分析，以实证的方法研究媒介经济学的问题。

课程内容：
第一章 传媒经济学介绍
一、什么是传媒经济学
二、宏观经济学与微观经济学
三、竞争市场结构
四、传媒经济学的特别之处
五、传媒的主要经济特征
1. 传媒经济的多重属性特征
2. 传播经济条件
六、规模经济
1. 从优质新闻业务、规模经济到竞争优势的发展轨迹
七、范围经济
1. 范围经济下的媒体融合

第二章  传媒市场
一 、网络技术与传媒市场变革
1. 媒体市场格局的调整：新媒体的兴起与传统媒体的衰落
2. 产业边界模糊与媒体融合
3. 传媒产业的两大商业模式
4. 数字化背景下的传媒产业
案列：《华盛顿邮报》：新媒体时代的衰败与重塑
1、新媒体冲击下《华盛顿邮报》的困境
2、《华盛顿邮报》突破困境的尝试
3、贝索斯与《华盛顿邮报》的变革
4、《华盛顿邮报》的发展路径分析
二、网络技术与传媒生产
1. 网络技术与多元化生产的形成	
2. 网络互联、复制技术与复制性生产
3. 应用技术与“定制化生产”	
4. 互联技术、协作式生产与维基经济
3、 传媒产业的多样性与全球化
1. 传媒产业的全球化趋势
2. 多样性特性

第三章 媒介融合
一、什么是媒介融合
1、媒介融合的定义与分类	
2、媒介融合的方向与路径
二、媒介融合的特征
三、媒介融合的战略
1. 内容战略
2. 平台拓展战略
3. 技术战略
4. 用户战略
5. 资本战略
四、“融合媒介”与“融合新闻”

第四章  公司战略
一、传媒的垂直供应链
传媒产业从原材料的获取、内容的创作与生产，到产品的传播与销售等一系列环节构成的紧密相连且相互依存的供应链体系
2、 传媒的横向一体化
传媒企业通过并购、联合或者战略联盟等方式，在同一层面的业务领域内进行扩张，整合资源和市场
3、 案例：萨默·雷石东的成功之道
剖析这位传媒界重要人物是如何凭借独特的商业眼光、出色的运营策略以及卓越的领导能力，在传媒领域取得辉煌成就
4、 变化中的市场结构和界限
技术的进步、消费者需求的不断变化；传媒市场的结构的变化以及市场之间的界限模糊；市场结构和边界变化对传媒行业的影响。
五、传媒公司的战略反应
传媒公司需要根据自身的情况及时调整战略，采取相应的措施来应对，以保持自身的生存和发展。
六、案例：上海报业集团新媒体转型策略
1、新媒体冲击下上海报业市场结构的变化
2、市场行为：上海报业集团成立以后的转型尝试
3、对上海报业集团新媒体战略的市场绩效分析
4、融合转型下上海报业集团经营战略的解析


第五章 印刷媒体
一、报纸出版的特点
报纸内容生产的专业性、权威性；报纸的分发特性；盈利模式的单一性。
2、 运用竞争策略建立市场份额
差异化内容策略
渠道拓展策略
价格与促销策略
3、 英国“高级”报纸的价格战
1、价格战的发起背景与核心动因
2、价格战的主要阶段与策略演变
3、价格战的影响与行业启示
四、欧洲跨国杂志出版的成功
五、杂志需求细分
六、报业经济学
1、报业的市场结构与竞争格局
2、报业的成本结构
3、报业的盈利模式转型与经济可持续性


4报业融合策略案例：浙江日报报业集团的融合战略分析

第六章 电视广播
一、广播电视的经济学特性
1、准公共物品属性
2、高沉没成本与低边际成本特性
3、双重市场属性（受众市场与广告市场）
二、广播电视中的市场失灵
1、公共物品供给不足与质量失衡
2、垄断与不正当竞争导致的市场效率低下
3、信息不对称引发的逆向选择与道德风险
4、外部性问题未得到有效内化
三、电视的垂直供应链
1、电视垂直供应链的核心环节构成
2、上游：内容创作与制作环节的核心特征
3、中游：内容发行与整合的价值传导作用
4、下游：传输与终端接收的技术驱动与市场竞争
5、电视垂直供应链的协同与整合
四、电视广播网
1、电视广播网的定义与核心构成
2、电视广播网的类型与运营模式
3、电视广播网的竞争优势与面临的挑战
五、节目编排竞争策略
1、节目编排竞争的核心目标与影响因素
2、基础节目编排策略类型
3、电视台节目编排策略
六、新传输技术的影响
1、新传输技术的核心类型与技术特征
2、新传输技术对广播电视行业生态的重塑
3、新传输技术下广播电视行业的发展策略

第六章 电视制作
一、节目供应经济学
节目供应所涉及的经济学原理、成本效益、市场供需关系
2、 窗口化策略
窗口化策略在电视节目播出与推广过程中的具体应用、优势和面临的挑战
3、 音像制品的国际贸易
音像制品在国际间贸易的现状、特点、贸易模式以及相关政策影响
4、 美国电视供应商的支配地位
美国电视供应商在全球电视市场中占据支配地位的原因、表现形式以及带来的影响
5、 保护主义与国际自由贸易
保护主义和国际自由贸易两种理念在电视制作及相关产业中的碰撞、发展趋势
6、 规模经济与贸易
规模经济在电视制作和贸易中的作用、与贸易之间的相互关系以及对市场格局的影响

第七章 新传媒与互联网
一、“新”传媒新在哪里
二、互联网和e-商务
三、数字化的传媒内容
1. 传媒业的数字化转型（媒介融合背景下的数字化转型）
2. 数字化报业
四、案列：从门户网站移动新闻客户端竞争看融合新闻报道发展趋势
5、 互联网是如何影响传媒公司的经济学的
6、 报业多元发展与融合
1. 报网融合阶段
（1） 广州日报
（2） 人民日报
2. 新媒体融合阶段
3. “互联网+”带动融合阶段
七、来自网络的收入
八、电子传输与版权

第八章  广告经济学
一、广告业
二、广告与经济状况
三、广告与新媒体
[bookmark: _GoBack]四、新媒体背景下广告的转变
1.注意力经济的产生
2.注意力经济的广告策略
案例：置入式广告的运用 
5、 影响力经济
1.影响力经济的内涵
影响力经济是指传媒通过自身所拥有的社会影响力，实现资源整合、价值创造与利益变现的经济模式。
2. 影响力经济在传媒领域的表现形式
品牌合作与代言；内容定制与付费






